Turkiye'de ilk kez diizenlenen Turistik Hediyelik ve Hatira Esya Fuari, sektor profesyonellerini
agirhyor

ISTANBUL, (DHA) - Souvenir Expo Turkey Turistik Hediyelik ve Hatira Esya Fuari, istanbul Fuar
Merkezi’nde kapilarini ziyarete agti. Fuara seramikten ev tekstiline, yaz modasi tekstil triinlerinden
geleneksel lezzete kadar 100 marka katildi.

Seramikten ev tekstiline, yaz modasi tekstil Griinlerinden geleneksel lezzete, magnetten kupa ve
bardaga kadar bircok markanin katildig1 Souvenir Expo Turkey Turistik Hediyelik ve Hatira Esya Fuari,
Turkiye’de ilk kez istanbul Fuar Merkezi’'nde acildi. 100 farkli markanin katilim sagladigi fuar, 5
Aralik’a kadar istanbul Fuar Merkezi’nde devam edecek.

Turistik hediyelik esya olarak tanimlanan ‘souvenir’ sektoriine dair degerlendirmelerde bulunan ROTA
Exhibitions Turkey Fuarcilik A.S. Ulke Midiirii Erdal Usta, “Diinyanin en biiyiik turistik hediyelik ve
hatira esya fuari markasi olan Souvenir Expo’yu Tirkiye'ye getirdik. Dolayisiyla bu fuari burada ilk kez
yapiyoruz. Fuarin alt kirthminda genellikle aklimiza gelen magnet, kupa, anahtarlik, seramik grubu
gelirken, biz aslinda souvenir sektoriine dahil olan yaz modasi tekstil Griinleri, oyuncak grubu,
promosyon urinler, Tirkiye'nin 6zellikle disariya ¢ok ciddi tanitimini yaptigi lokum, Tirk kahvesi ve
sekerleme gibi Urinleri de bu fuara dahil ettik ” dedi.

35 MILYAR DOLARLIK TURiZM GELIRININ UCTE BiRiNi SOUVENIR SEKTORU OLUSTURUYOR

Sektoriin 12 milyar dolar is hacmine sahip oldugunun altini ¢izen Usta, “Souvenir’in kelime olarak tam
Turkce karsiligi yok ama ‘turistik hediyelik esya’ olarak ifade edebiliriz. Diinyada ¢ok blyuk bir Pazar.
Turkiye’nin yaklasik 35 milyar dolarlik turizm gelirinin l¢te birini souvenir sektéri olusturuyor. Haliyle
kapsadigi cok fazla alan var. Bunun 8 milyar dolarlik kismi da ihracat. i¢c piyasada 4 milyar dolarlik bir
hacim var” diye konustu.

Usta, sozlerini soyle strdardi:

“Bu fuara gelen ziyaretgilerimizin hepsi diinyanin cesitli yerlerinden ki an itibariyle online kaydimiz 70
Ulkeyi gecti. Fuarda diinyanin her yerinde satabilecekleri turistik hediyelik esya Urtnlerini bulacaklar.
Tirkiye’nin cok &nemli bir giici var. Uretici bir {lke. Diinyadaki birgcok yer tikanmisken, 6zellikle de
Uretim kapasitesi ve lojistik anlaminda, Turkiye ¢ok ciddi bir alternatif sunabiliyor. Avrupa ve Amerika
gibi bolgelerin bu anlamda roli blylik. Zaten Avrasya cografyasinin en énemli Giretici konumundayiz.
Fuara gelen ziyaretgilerimiz aslinda, sektoriin ¢ok farkh kalemlerini, akillarina gelmeyen Grinlerin de
souvenir olabilecegini ve bu gozle bakildiginda o Urilinlerin cok daha katma degerli satilabilecegini
gorme firsati bulacaklar.”

“2022’NiN YAZ SEZONUNDA ETKILERIi GORULEBILIR”

Souvenir sektoriiniin gittikce daha da 6nemli hale geldigini kaydeden Usta, “Bunun Tirkiye’deki
etkilerini 2022 yaz sezonunda gorecegimizi dislinliyoruz. Tekrar 50 milyonun Uzerine ¢ikacak bir
turist sayisinin, 35 milyar dolar civarinda bir turist gelirini yakalayabilecegine inaniyoruz. Souvenir
sektord, turizmdeki katkinin arttirabilirse bu rakam daha da yukariya ¢ikacaktir” ifadelerini kullandi.

“TEKSTIL IHRACATININ SOUVENIR SEKTORUNDE ROLU BUYUK”

Fuarin katilimcilarindan olan plaj giyim markasinin sahibi Mukaddes Baskaya, “Bugiin fuarin ilk glinG.
Biz daha 6nce Yunanistan’daki fuarin katiimcisi olmustuk ama pandemi devreye girince bekledigimiz
sonuglari alamamistik. Buglin burada gergeklesen fuari gok 6nemsiyoruz. Tirkiye bir ihracat llkesi ve
bu ihracatin blyiik bir cogunlugu da tekstil. Tekstil ihracatinin souvenir sektoriinde de ¢cok 6nemli
oldugunu vurgulamak istiyoruz. Bu nedenle katilimci olmaya karar verdik. Clinki bu ayni zamanda



hediyelik esyadir. Biz bir plaj giyim markasiyiz. Uriinlerimizin 6zellikle yazlik bélgelerde hediyelik esya
olarak da satilmasi ¢gok dnemli. Bu kadar genis ve zengin tekstil Gretimi ve ihracati olan bir Glke igin bu
fuarin 6nemli oldugunu distniyoruz” dedi.

“HEDIYELIK ESYA IHRACATINDA YUZDE 60 BUYUME KAYDETTIK”

Turistik hediyelik esya markasinin sahibi Musa Taskin ise, “Pandemide, her yil 3 4 kez siparis veren
firmalar, her ay siparis verir hale geldiler. Belki siparisler kiiclik kiiclik oldu ama totale bakildiginda
ylzde 50 ile ylzde 60 arasinda bir bliylime kaydettik. Bu da bize gosteriyor ki pandeminin bitmesiyle
beraber bu ivmenin 5 kat artacagini distiniyorum. Bu baglamda bu fuari da ¢cok 6nemsiyoruz. Clinki
Turkiye’'de ilk kez turistik hediyelik esya ile ilgili gligli ve bliylk bir fuar yapiliyor” diye konustu.



